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Opinion: Empezamos el mes con la conversion de visitas a la tienda por recomendacion de Phd, pero al ver que no podiamos
obtener informacion real de los visitantes, decidi quitar esa conversion para las uUltimas 2 semanas, ya que nos quitaba presupuesto
y llamadas. Aumentamos la participacion de busquedas elevando a 83% estabamos en 70% el mes pasado y subimos en
apariciones de Tra posicion. Las conversiones fueron 94 mas los cotizadores en linea que no podemos saber cuantos son.
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Opinion: Crecimos los numeros de Tuxtla, generando 53 conversiones, mas clics y un CTR de 10.20% para Tuxtla
gue es bueno. Tambien por primera vez aparece Chiapa de Corzo como una de las ciudades con mas iteraciones,
y Tonala por segundo mes consecutivo logramos 2 llamadas. (Me ayudaria saber si buscan servicio de carro,

refaccion o un auto)
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Dominio de URL visible Porcentaje de impr.

Competencia s

e |sted 48% (+5%)

(Datsa) = yw-tuxtla.com.mx 28% (-7%)

VW-

. < 10% (-2%)
sancristobal.com.mx

I - o o,
mercadolibre.com.mx < 10% (+0%) 2 oct 2025

Audiencia que mas nos da clic

- 2 e
629 | 7865 | 38 722 9,071 31

Clics Impr. Conv. Clics Impr. Conv.
\_ Edad: 25 a 44 anos y \_ Genero: Hombres

/

Opinion: Revisaremos los datos en vivo, ya que no me esta arrojando los datos correctos el informe de subasta (Es un

informe para ver la competencia). Aparecemos mas veces Yy arriba de ellos en la mayoria de ocasiones cuando buscan
Volkswagen.



Palabras mas buscadas
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Opinion: Lo destacable aqui es que los usuarios estan buscando mas Volkswagen Libramiento sur, en lugar de
Volkswagen Tuxtla Poniente, tenemos un CTR de 7.92% para esa palabra, y un costo por clic de 10.0/, tenemos

gue elevar el costo promedio por clic, ya que estamos abajo del 70% en la 1ra posicion. En Volkswagen Tuxtla
Poniente Aparecemos en ler lugar el 83.44% de las veces.



Comparativa Mes a Mes W Bueno A Amejorar 51 Peligro @

4 N [ ) ..,
Agosto 2025 Septiembre 2025 Variacion

Clics: 1,532 Clics: 1,308 Clics: -14.6% !
Impresiones: 12,351 Impresiones: 16,146 Impresiones: +28.9%
CTR: 8.23% CTR: 7.52% CTR: -8.6% !
Conversion: 118 Conversion: 92 Conversiones: -20.3% !
CPC Prom.: 12.70 CPC Prom.: 11.68 CPC Prom.: -8.6%
Costo/Conver: $204.97 Costo/Conver: $231.46 Costo/Conver:+12.9% !

Tra Posicion: 20.91% Tra Posicion: 25% Tra Posicion:+19.5%
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Opinion: Obtuvimos mas impresiones pero menos clics, lo que puede indicar que los anuncios no atrajeron tanto como otros meses,
la poca conversion se debe a que mas personas buscaron por carros, tuvimos mas de 8,000 busquedas por modelos y solo 1
conversion por modelo, logramos bajar el clic y probar variantes de anuncios por carro




Comparativa Asociacion
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Asociacion Septiembre

Clics: 2,321
Impresiones: 26,800
CTR: 8.7%
Conversiones: 196
CPC Prom.: $10.33
Costo/Conver: S122
Tasa de Conv.: 8.44%
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Nosotros Septiembre

Clics: 1,308
Impresiones: 16,146
CTR: 8.11%
Conversion: 92

CPC Prom.: 11.68
Costo/Conver: $231.46

Tasa de Conversion.: 7.4%

~

J

Variacion

Clics: -43% !

Impresiones: -39.67% !

CTR: -6.8% !
Conversiones: -53.1% !
CPC Prom.: +13.1% !
Costo/Conver:+7.30% !
Tasa de Conv:-10.2% !

Opinion: Tenemos numeros malos comparados con la Asociacion que tuvieron unos excelentes nlimeros, revisando ambas cuentas
una de las cuestiones de su éxito, es que, la asociacion convirtio 141 leads por modelos de auto (Taigun 46 conversiones). Nosotros
tuvimos 1 conversion por Jetta. (Ya que nos enfocamos en la palabras claves Volkswagen). En resumen es bueno, ya que tenemos
cubierto ambos lados de las busquedas, la asociacion con los modelos y nosotros con el branding. Juntos tuvimos 380 leads, mas los

forms de nosotros.



Comparativa Asociacion phd
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Asociacion Agosto

Clics: 2,923
Impresiones: 21,900
CTR: 11.5%
Conversiones: 98
CPC Prom.: $7.42
Costo/Conver: S191
Tasa de Conv.: 3.88%
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Asociacion Septiembre

Clics: 2,321
Impresiones: 26,800
CTR: 8.74%
Conversion: 196
CPC Prom.: 10.33
Costo/Conver: S122
Tasa de Conv: 8.44%
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Variacion

Clics: =-8% !

Impresiones: +22%

CTR: -24% !
Conversiones: +100%
CPC Prom.: +39% !
Costo/Conver:-36%

Tasa de Conv:+117%

Opinion: Como mencione fue el mejor mes que he visto de la asociacion en cuestion de nimeros, duplico sus
conversiones, aunque segun Phd, solo el 4% de las 196 conversiones da el seguimiento al formulario de
cotizacion.



Mejoras a implementar

Campana de Posicionamiento Brand VW Tuxtla Poniente
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En campanas

« Aumentar el CPC a la palabra Volkswagen
Libramiento Sur, y agregar Libramiento a uno
de los anuncios

« Seguir monitorenado anuncios, y quitar
nombres de autos en los titulos, dejarlos en las
extensiones para un mejor alcance.

. Ver si los que estan convirtiendo de Tonal4
son leads relevantes, para darle mayor
empuje a esa zona

Toma de Decisiones

. Dejar desactivada la opcion de Visitas a la tienda




