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1,532
Clics

12,351
Impr.

Métricas Clave

Campañas Posicionamiento e Intención de Compra

Opinión: Volvimos a la actividad después de 1 mes, perdimos la 1ra posición 

8.23%
CTR

12.70
CPC
Prom

118
Calls

?
Forms

204.95
CPA

6.19%
Con. Rate 

20,230
Costo

70.97%
% Impr.
Google

20.91%
% 1er.
Place



548 |  5,172  | 38
Clics           Impr.          Conv.

Tuxtla Gutiérrez

Mejor Horario 

Lugares

79 |  1,216  | 8
Clics           Impr.          Conv.

San Cristobal

11 a 12 pm
Jueves

31
clics

Campañas Posicionamiento e Intención de Compra

12 a 1 pm
Miercoles

30
clics34   |   735    |  2

Clics           Impr.          Conv.
Comitán

23 |  252  | 2
Clics           Impr.          Conv.

Tonalá

Opinión: 



Competencia (Datsa)
74.19%
% Impr.

30.43%
%1ra Pos.

70.97%
% Ranking

50%
← %Pos.

Abs
 Impr.

Conjunta

72.73%

Audiencia que más nos da clic

491  | 6,002  |  33
Clics           Impr.          Conv.

Edad: 25 a 44 años

551   | 7,097 |  39
Clics             Impr.            Conv.

Genero: Hombres

Opinión: Hasta el 10 de agosto, la competencia nos iba ganando en todo, bajamos en 10% que nos ganarán una posición,
ellos obtenían un 60% de la 1ra posición cuando aparecen, logramos recuperarnos y dejarlos en 30%. El siguiente nos
recuperamos, en Junio como referencia, los dejamos 20.95. La audiencia no varia sigue siendo la más dominante del
mercado. Con esa audiencia quiero probar una campaña de video enfocada al Lower Funnel.



Palabras más buscadas 

Campañas Posicionamiento

Volkswagen

282
Clics

2,927
Impr.

4.72
CPC. Prom

24.48%
1ra Pos.

8
Conv.

Volkswagen Tuxtla

113
Clics

806
Impr.

11.96
CPC. Prom

41.08%
1ra Pos.

24
Conv.

Volkswagen Tuxtla Poniente

40
Clics

150
Impr.

35.49
CPC. Prom

72.52%
1ra Pos.

6
Conv.

Datsa Tuxtla y Tuxtla Oriente

41
Clics

124
Impr.

39.54
CPC. Prom

62.22%
1ra Pos.

7
Conv.

Opinión: Como ya sabemos las palabras más relevantes, aumento el costo por clic en aproximadamente 5 pesos,
lo que significa que la competencia aumento la oferta. Veo importante aumentar el CPC a Volkswagen Tuxtla, y
Tuxtla Oriente en el ultimo trimestre del año para robar leads a la otra sucursal.



Comparativa Mes a Mes 

Agosto 2025

Clics: 1,532

Impresiones: 12,351

CTR: 8.23%

Llamadas: 118

CPC Prom.: 12.70

Costo/Conver: $204.97

1ra Posición: 20.91%

Junio 2025

Clics: 1,669

Impresiones: 22,194

CTR: 7.52%

Llamadas: 165

CPC Prom.: 15.41

Costo/Conver: $357.26

1ra Posición: 27.19%

Variación

Clics: -8.2%% ⚠️

Impresiones: -44.3% ❌

CTR: +9.4% ✅

Llamadas: -28.5% ⚠️

CPC Prom.: -17.6%% ✅

Costo/Conver:-42.6% ✅ 

1ra Posición:-23% ⚠️ 

✅ Bueno ⚠️ A mejorar 🆘 Peligro

Opinión: Administre el presupuesto desde el 24 de Julio hasta que termine Agosto, bajando el gasto diario de
Publicidad, por eso bajamos en llamadas, al bajar el gasto diario, enfoque en bajar el CPA y aumentar el CTR,
ademas de que arrancamos perdiendo contra la competencia, eso influyo en el numero de impresiones



Comparativa Asociación 

Asociación Agosto

Clics: 2,523

Impresiones: 21,900

CTR: 11.5%

Conversiones: 98

CPC Prom.: $7.42

Costo/Conver: $191

Tasa de Conv.: 3.88%

Nosotros Agosto

Clics: 1,532

Impresiones: 12,351

CTR: 8.23%

Conversión: 118

CPC Prom.: 12.70

Costo/Conver: $204.95

Tasa de Conv: 7.71%

Variación

Clics: -39.3% ⚠️

Impresiones: -46.60% ⚠️

CTR: -28.43% ⚠️

Conversiones: +20.40% ✅

CPC Prom.: +71% ⚠️

Costo/Conver:+7.30% ✅ 

Tasa de Conv:+98.77% ✅ 

✅ Bueno ⚠️ A mejorar 🆘 Peligro

Opinión: A pesar de controlar el presupuesto bajando el gasto diario, convertimos más que la Asociación sin
contarnos formularios, tuvimos una mejor conversión por mucho. Aún con nuestra baja en impresiones y clics
este mes.



Mejoras a implementar 
Campaña de Posicionamiento Brand VW Tuxtla Poniente

Activar la conversión “visita a tienda”, como
conversión. 

Aumentar el costo por clic a nuestras
principales palabras claves para robar leads a
la competencia, ya que se vienen meses
fuertes.

Seguir monitoreando competencia y costo
por clics, para volver a ganar 1ra Posición.

En campañas Toma de Decisiones

Para captar la parte baja del funnel probar con una
campaña de video (YouTube), para personas que ya
están buscando las especificaciones de un auto. 



Palabras más buscadas 

Campaña de Posicionamiento Brand VW Tuxtla Poniente

Volkswagen

243 
Clics

2,825
Impr.

7.07
CPC. Prom

38.97%
1ra Pos.

3
Conv.

Volkswagen Tuxtla

110
Clics

519
Impr.

10.26
CPC. Prom

68%
1ra Pos.

10
Conv.


